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Zito sodi med najvecja pekovska podjetja v regiji in je specializirano za proizvodnjo kruha ter
pekovskega peciva. Njegove blagovne znamke temeljijo na inovativnih in visokokakovostnih
izdelkih iz najboljsih sestavin. Poleg kruha, peciva, potic, mok in trajnih pekarskih izdelkov
blagovne znamke Zito podjetje upravlja $e priznane blagovne znamke Zlato polje (riZ,
testenine, zamrznjeni izdelki ), 1001 cvet (Caji), Maestro (zaCimbe) ter Natura (kase in
strocnice). Kupci tem izdelkom zaupajo Ze skoraj osem desetletij, doma in v tujini, kjer podjetje
vsako leto Siri svojo prisotnost.

Zito je vodilni proizvajalec na slovenskem pekarskem in mlinarskem trgu. Letno specejo 21.000
ton kruha in skoraj 5.000 ton pekovskih izdelkov ter ponujajo vec kot 100 vrst kruha in peciva
iz visoko kakovostne psenice. Njihovi veckrat nagrajeni izdelki so na voljo v 23 lastnih
prodajalnah in na skoraj 2.500 prodajnih mestih, poleg tega pa oskrbujejo vrtce, 3Sole,
bolnisnice in domove starejsih. Z izvozom dopeke uspesno prodirajo na tuje trge, s ¢imer
skrbijo, da “vsak dan zadisi po sveZzem in domacem”.

eves

preverjeni dobavitelji moke ter natanfen nadzor nad zamrzovanjem, skladis¢enjem in
logistiko. Rezultat so prestizne nagrade, ki jih podjetje prejema iz leta v leto. Doslej so prejeli
vec kot 450 priznanj za kakovost in inovativnost, med njimi Stevilna zlata priznanja domacih in
mednarodnih strokovnih institucij. Njihovi najbolj prepoznavni kruhi so veckratni dobitniki
najvisjih priznanj in potrjujejo dolgoletno mojstrstvo podjetja.

Velik poudarek daje Zito tudi druzbeni odgovornosti. S $tevilnimi kampanjami, donacijami in
sponzorstvi podpirajo mlade, ranljive skupine, strokovne dogodke, konference in Sportne
prireditve. Med tradicionalnimi projekti izstopa kampanja Roza oktober, ki v sodelovanju z
Lidlom Slovenija ozaves¢a o pomenu preventive in samopregledovanja pri raku dojk. Vsako
leto skupaj razvijejo poseben kruh Roza oktober — meSanico pSeni€ne, riene, pirine in ovsene
moke s chia, sezamovimi in lanenimi semeni ter znacilno roznato hostijo. Del izkupicka obe
podjetji namenita ZdruZzenju Europa Donna Slovenija za nakup modelov dojk, ki sluzijo
izobraZzevanju o pravilnem samopregledovanju in s tem zgodnjem odkrivanju raka.


https://www.lidl.si/
http://www.zito.si/

LetosSnja skupna kampanja je prvi€ vkljucevala tudi »roza karavano« — potujoco osvescevalno
stojnico na treh lokacijah (Zito Bavarski dvor, Lidl Kongresni trg, Lidl Borova vas). Prostovoljke
Europa Donne so ob degustacijah posebnega kruha delile informativne zloZzenke ter
prikazovale pravilno izvedbo samopregledovanja. Kampanja se nadaljuje tudi z aktivnostmi za
zaposlene v okviru programa Zitnica zdravja, ki vklju€uje interna izobraZevanja, roza zajtrk ter
delavnice s prikazom uporabe u¢nih modelov.

Cilji projekta so trije: ozaveS¢anje Siroke javnosti o pomenu preventive, financna podpora
Europa Donni za nakup u¢nih modelov ter povezovanje skupnosti — zaposlenih, kupcev in
partnerjev —v aktivnostih, ki lahko re$ujejo Zivljenja. Do danes sta Zito in Lidl Slovenija v okviru
teh akcij zagotovila Zze vec¢ kot 30 tiso¢ evrov podpore ter nadaljujeta dolgoletno zavezo
zdravju, solidarnosti in odgovornemu ravnanju.

Zito tako svojo bogato tradicijo, kakovost in inovativnost nadgrajuje z iskreno druibeno
odgovornostjo, ki pomembno prispeva k dobrobiti skupnosti in trajnostnemu razvoju.



